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Das Lexikon erklärt: Kinder- oder Lehrbuch, Nachschlage-
werk. Das Wort wurde angeblich von Kindern „erfunden“, 
die statt Bibel ganz aus Versehen Fibel sagten. Na ja. Richtig 
ist aber: „Fibula“ ist das lateinische Wort für Nadel. Nadeln 	
wurden verwendet, um lose Blätter zusammenzuheften – 
meistens Unterrichtsmaterial. Deswegen nannte man knapp 
gefasst Lehrbücher schließlich Fibel (von Nadeln zusammen-
gehaltene Blätter).

In diesem Sinne hat der Partnerrat Werbung die Sammlung 
bewährter Werbeideen und Werbemittel „Werbefibel“ 	
genannt. Tatsächlich werden die Seiten duch Nadeln 	
zusammengehalten. Eine echte Fibel.

Was ist eine Werbefibel?

E I N L E I T U N G  |  ALLGEMEINE INFORMATIONEN
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Werbung für Ihr Küchengeschäft

Die klassische Kommunikation:
Der Ladeneingang, die Schaufenster mit dem Fassaden-
bereich, die Geschäftsräume: All das spricht Tag für Tag 
für uns und unsere Leistung. Das ist die Werbung für einen 
versierten Unternehmer. Es stimmt außen wie innen. 
Damit aber nicht jeder Kollege jedes Detail neu erfinden 
muss, stellt die Gruppe über ein Dutzend Werbemittel zur 	
Verfügung, mit denen man sich sehen lassen kann – ebenso 
wie die passenden Visitenkarten, Briefbögen und Formulare.
 
Zur Werbung gehört aber noch mehr:

Das Internet:
Wer sich heute für eine neue Küche interessiert, sucht bei 
Google nach Fachleuten und Ideen. Dort holen Sie Ihre 
Interessenten mit Ihrem Individuellen-Homepage-Baukasten 
ab. Wie das geht und welche Möglichkeiten Sie im Bereich 
Online haben, finden Sie hier ab Seite 15.

Sie haben Fragen?
Bei Fragen zum Thema Werbung können Sie gerne die 
Kollegen unter der Telefonnummer 030 - 293 470 925 
anrufen oder Sie schreiben eine E-Mail an 
werbung@kuechengilde.de.
Sie haben außerdem die Möglichkeit, ausgewählte Werbe-
mittel, Bilder, vertrauliche Unterlagen und Informationen auf 
schnellem Wege über das Intranet unter
 intranet.kuechengilde.de  abzurufen.
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E I N L E I T U N G  |  UNSERE KERNAUSSAGEN UND ALLEINSTELLUNGSMERKMALE

Warum es sich lohnt, sich für uns Küchenspezialisten 
statt für den großen Möbelgiganten in der Nähe oder den 
Küchenkauf im Internet zu entscheiden. 

Hier ein paar Argumentations-Tipps:

Beratungsqualität
Gute Beratung ist ehrliche Beratung. Zuhören, mitdenken, 
auch abraten – damit jeder Kunde das bekommt, was für ihn 
sinnvoll und gut ist.

Planungsqualität
Gute Planung ist die beste Basis – Ess- und Kochgewohn-
heiten, Arbeitsabläufe, Ergonomie, Raum-, Lebens- und 
Finanzsituation fließen in die Planung mit ein.
-	� Wir bieten keine Küchen von der Stange, sondern jede 

Küche wird an die individuellen Wünsche des Kunden 
angepasst.

- 	Standard ist gut, Individualität ist besser.
-	 Wir bieten Aufmaß vor Ort.

Betreuungsqualität
-	� Wir führen die Bestellung zügig aus und überwachen 		

sie permanent.
-	� Wir stimmen den Liefertermin auf die Wünsche des 	

Kunden ab.
-	� Wir nehmen die Ware an und kontrollieren sie vor der 

Lieferung.
-	� Wir lagern die Küche bis zum Liefertermin sachgemäß ein.
-	� Wir liefern Küche und Elektrogeräte direkt ins Haus oder in 

die Wohnung, ganz gleich, welche Etage.
-	� Wir übernehmen das Auspacken der Ware und prüfen 

alles nochmals sorgfältig vor Ort.
-	� Wir bauen Küche und Elektrogeräte kompetent und fach-

männisch ein.
-	 Wir nehmen Küche und Geräte in Betrieb.
-	� Wir entsorgen das gesamte Verpackungsmaterial.
-	� Sollte es wider Erwarten zu Problemen kommen, sind wir 

auch nach dem Kauf für den Kunden da und kümmern 
uns um Reparatur bzw. Austausch.

Gute Argumente – 
Qualitäten, die für uns sprechen

Material- und Verarbeitungsqualität
Solide. Strapazierfähig. Langlebig. Wirtschaftlich. Perfekt 
eingebaut. Selbstverständlich. 

Die Küchengilde-Küche: 
Individuell und ganz persönlich
Eine Küchengilde-Küche ist eine ganz persönliche Küche. 
Speziell für den Kunden geplant. Für seine Bedürfnisse. 
Nach seinen Wünschen. Mit hochwertigen Marken. Und 
nach den höchsten Ansprüchen.

Umweltschutz, der sich lohnt
Jede Beratung bei der Küchengilde beinhaltet die Themen 
Energie-, Kosten- und Zeitsparen. Wie, wie viel, mit welchen 
Geräten. Was lohnt sich, und was bringt zudem mehr 	
Genuss!

Fair-Preis-Garantie
Der Kunde bestimmt das Budget, und wir planen das 	
Optimum. Immer individuell und für jeden Anspruch. Und 
immer zu seiner vollsten Zufriedenheit!

Elektrogeräte, die ihren Preis wert sind
Bei der Küchengilde bekommt man echte Gerätequalität. 
Wir kennen uns mit allen Marken aus, wissen, was gut ist und 
was überflüssig. Und wir liefern und bauen ein. So spart man 
wirklich Geld!
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Barrierefreie, ergonomische 
und individuelle Küchen als 
spezieller Service

Individualität wird auch für uns von der Küchengilde zum 
immer wichtigeren Verkaufsargument. Punkten können Sie 
gegenüber Großmärkten oder dem Internet auch, wenn Sie 
– passend zur wachsenden Zielgruppe, z. B. den Senioren 
– barrierefreie und ergonomisch individuell an den Kunden 
angepasste Küchen anbieten. 

Hier ein paar Argumentations-Tipps:
-	� Optimal ist, wenn auch die möglichen Bedürfnisse in der 

Zukunft frühzeitig berücksichtigt und sehr individuell abge-
stimmt werden.

-	� Die Möglichkeiten einer barrierefreien Küche sind heute 
schon nahezu unerschöpflich.

-	� Örtliche Gegebenheiten, z. B. mit Vorgaben durch die 
Haustechnik und liebgewonnenen Gewohnheiten können 
individuell berücksichtigt werden.

Das beste Argument: 
Einen Zuschuss gibt's dazu
Menschen mit Pflegestufe können bei der Pflegekasse 
einen Zuschuss von bis zu 4.000 Euro für „wohnumfeld-
verbessernde Maßnahmen“ beantragen (§ 40 SGB XI 
Pflegehilfsmittel und wohnumfeldverbessernde Maßnahmen). 

1. ZUHÖREN
Geplant wird ganz individuell: mit Kompe-
tenz, Sachverstand und einem guten Ohr 
für die Wünsche und Bedürfnisse unserer 
Kunden.

2. MITDENKEN
Wir bleiben auf dem Boden: Küchen sind 
zum Leben und für unsere Kunden da.

3. WEITERDENKEN
Das Denken hört nicht bei der Küche auf: 
Wir planen und realisieren Raumkonzepte 
und beauftragen und koordinieren auf 
Wunsch sämtliche Handwerker.

4. PRÜFEN
Die Basis einer guten Küche ist ehrliche 
Qualität auf allen Ebenen: bei Material, 
Planung, Mechanik, Geräten.

5. VERANTWORTEN
Alle Küchenhäuser der Küchengilde 	
werden von Inhabern geführt – persönlich 
und verantwortlich.

UNSER KODEX 

Alle Partner im Klub der Guten Küchen 
verpflichten sich gleichermaßen zu diesen 
hohen Qualitätsstandards:

Umbauen: 
Alles eine Frage der Planung

Ein Umbau ist einfacher, als man denkt: Das Küchengilde-
Partnerhaus kümmert sich um alles, besorgt und koordiniert 
die Handwerker. Zuverlässig. Flexibel. Kostengünstig. Mit 
dem  Handwerker-Service-Plus-Paket sind wir der eine 
Partner für alles. Immer mehr Kunden wünschen sich einen 
Küchenumbau, bei dem mehr gefragt ist als eine Beratung 
mit guten Ideen und eine perfekte Montage. Oftmals sind 
zusätzliche Gewerke notwendig und diese zu koordinie-
ren ist ein erstklassiger Service, der den entscheidenden 
Unterschied zu Großmärkten ausmacht. Denn dass wir die 
Termine vereinbaren und Handwerker vermitteln, auf die sich 
unsere Kunden in Sachen Schnelligkeit, Zuverlässigkeit und 
Sauberkeit ganz sicher verlassen können, spart jede Menge 
Zeit, Geld und Nerven. Rücken Sie diesen besonderen Ser-
vice in den Mittelpunkt.
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Logo ohne Text

Logo Text schwarz

Logo Text braun

Alles aus einem Guss:
Die Küchengilde pflegt den Auftritt nach 
außen in Form eines einheitlichen Erschei-
nungsbildes (Corporate Identity = CI). 
Das ist wichtig, um eine gute Erkennbarkeit 
sicherzustellen. Dazu wurden zum Beispiel 
nachfolgend aufgeführte Farben und Schriften 
festgelegt.

E R S C H E I N U N G S B I L D  |  LOGO, FARBEN UND SCHRIFTEN

 Logo 
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 Schriften 

Helvetica Neue Thin	 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
			   abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß
			   .:,;-_<>!“$%&/()=?+*#‘
			   1234567890

Helvetica Neue Light	 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
			   abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß
			   .:,;-_<>!“$%&/()=?+*#‘
			   1234567890

Helvetica Neue Bold	 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ
			   abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß
			   .:,;-_<>!“$%&/()=?+*#‘

			   1234567890

Euroskala (4c)	 0 / 0 / 0 / 100      	 14 / 24 / 40 / 64 	

Sonderfarben	 schwarz      	 Pantone 477 U/C	

Folien (Oracal)	 schwarz      	 828 erdbraun	

 Farben 
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K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647 
www.schulz-kuechen.de

E R S C H E I N U N G S B I L D  |  B ILDWELT

 Bildwelt 

Lichtstimmung, Perspektive und Fotostil ist auf allen Bildern gleich. 
So garantieren wir die Wiedererkennbarkeit, auch wenn Sie nur 
eines der Bilder mehrfach einsetzen. Je öfter Sie die Bilder verwen-
den, desto mehr wird man sich an Sie erinnern.

Beispiele:

Poster Fahrzeugbeschriftung Facebook
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I N T R A N E T  |  DATEN UND INFORMATIONEN IM INTRANET

Intranet

Sie haben die Möglichkeit, ausgewählte Werbemittel, Bilder, 
vertrauliche Unterlagen und Informationen auf schnellem 
Wege über unser Intranet zu nutzen: 
 
1.	 Rufen Sie die Einstiegsseite über Ihren Browser auf:  

	  intranet.kuechengilde.de 
 
2.	� Als Benutzername verwenden Sie Ihre Partnerhaus-	

nummer.
 
3.	� Um sich oder Ihre Mitarbeiter einzuloggen, geben Sie Ihr 

Passwort ein (dieses finden Sie in Ihrer Startermappe).
 
4.	� Die streng vertraulichen Daten (Chefbereich) im Intranet 

sind durch eine zusätzliche Sicherheitsstufe gesichert. 
Um diese Dateien freizuschalten, müssen Sie zunächst ei-
nen Code abrufen, der an Ihre Handy-Nummer zugestellt 
wird. Durch Eingabe des generierten SMS-Codes wird 
für die gesamte Sitzung, also bis zum Logout, die Sperre 
aufgehoben. 

Neue Benutzerverwaltung: 
Zusätzlich gibt es eine Benutzerverwaltung, die Sie über die 
Einstiegsseite  intern.kuechengilde.de  erreichen und die es 
Ihnen ermöglicht, das aktuelle Passwort selbstständig zu 
ändern, ein neues Passwort anzufordern und Unterbenutzer 
anzulegen. Sie können für Ihre Mitarbeiter eigene Zugangs-
daten anlegen und die Erteilung von Zugriffsberechtigungen 
anfordern.
 
Bei Fragen zum Thema Intranet können Sie gerne unter 
der Telefonnummer 030 / 2 93 47 09 - 0 anrufen oder Sie 
schreiben eine kurze E-Mail an 
info@kuechengilde.de.

Werbemittelbestellung: 
Weiterhin finden Sie im Intranet neben dem Reiter „IHB 
1/2.0“ (siehe S. 17) auch den Reiter „Werbemittel“, der Sie in 
den Werbemittelshop führt. Hier können Sie vorproduzierte 
Werbemittel im Liniendesign wie auch individualisierte Mate-
rialien wie Visitenkarten, Schilder, Formulare, etc. bestellen 
oder nachbestellen. Diese Bestellungen gehen dann direkt 
zu den Dienstleistern, die Ihre Bestellungen schnellstmöglich 
bearbeiten und Ihnen zusenden.
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I N T R A N E T  |  B ILDDATENBANK

Rechtssichere und kostenfreie Bilder

Im Intranet steht Ihnen eine umfangreiche Bilddatenbank 
kostenfrei zur Verfügung. Hier finden Sie Küchenskizzen, 
Küchenbilder, Motive von Handwerkern bei der Arbeit, von 
Beratungssituationen, Werbemotive und vieles mehr. Diese 
Bilder können Sie beliebig für Ihre Homepage und für andere 
Werbemittel einsetzen, ohne sich über Urheberrecht usw. 
Gedanken machen zu müssen: Bei jedem Bild steht die Nut-
zungsregelung gleich dabei, sodass Sie bei der Verwendung 
Rechtssicherheit genießen können.

Vorsicht bei der Verwendung von Bildern! 
Abmahngefahr! 
Für Bilder, die Sie im Individuellen-Homepage-Baukasten 
oder für andere Werbemittel wie Flyer oder Soziale Medien 
verwenden und die nicht aus der Bilddatenbank stammen, 
brauchen Sie immer die Nutzungsrechte.

Verwenden Sie daher Bilder niemals ohne 
ausdrückliche Genehmigung des Rechtein-
habers. Beispiele dafür sind Straßenkarten 
oder Küchenbilder aus dem Internet. Die 
Verwendung kann zu Abmahnungen mit 
erheblichen Folgekosten führen!

Für Bilder, die Sie von Dritten (z.B. einem Fotografen) 
übernehmen, oder für Bilder von Kundenküchen, die Sie 
selbst aufnehmen, sollten Sie sich die Erlaubnis zur Nutzung 
schriftlich bestätigen lassen. Gerade abgebildete Personen 
müssen ihr Einverständnis zur Veröffentlichung des Bildma-
terials erteilen, und darüber hinaus gelten weitere rechtliche 
Bestimmungen. Hierzu finden Sie im Intranet unter Recht → 
Allgemein entsprechende Formulierungen, die Sie her-
unterladen können. So ersparen Sie sich kostenintensive 
Abmahnungen.

Bitte wenden Sie sich bei Fragen zur Bilddatenbank an 
unser Büro Berlin unter 030 / 2 93 47 09 - 25. 
Rechtliche Fragen beantwortet gerne der Rechtsberater der 
Gruppe Markus Losse, Tel.: 030 / 85 74 34 070.



14



15

KOMMUNIKATION
ONLINE

Allgemeine Informationen .........................................  .16

Individueller-Homepage-Baukasten ........................  .17

	 Layoutvarianten .......................................................  .18

	 Bausteine ..................................................................  .21

		  Nachrichtenbaustein ...............................................  .22

		  Bildergalerie ............................................................  .23

		  Veranstaltungsbaustein ..........................................  .24

		  Aktionsbanner .........................................................  .25

		  Terminbaustein ........................................................  .26

		  Angebote/Produkte ................................................  .27

Markenauftritt ..............................................................  .28

		  Dachseite ................................................................  .28

		  Social Media ...........................................................  .30

Reichweite ...................................................................  .32

	 	 Suchmaschinenoptimierung ...................................  .32 

		  Google My Business ...............................................  .33

		  Google Ads .............................................................  .33

		  Doorboost ...............................................................  .34

Plattformen ..................................................................  .36

		  Küchenkompass .....................................................  .37

		  Abverkaufsküchen ..................................................  .37



16

Wer heute eine Anschaffung plant, geht oft ins Internet. Hier 
lässt man Google nach Adressen und Ideen suchen, lässt 
sich sogar Kaufempfehlungen geben. Umso wichtiger, dass 
auch Sie mit Ihrem Küchenfachgeschäft, mit Ihrer Kompe-
tenz und Erfahrung im Netz vertreten sind. 

So einfach wie möglich: In der Online-Werbefibel finden Sie 
alle Werkzeuge, um erfolgreich im Internet zu agieren – vom 
Homepage-Baukasten über die Küchengilde-Dachseite bis 
zum Social Media-Auftritt der Gruppe. Alle Online-Maß-
nahmen und Werbemittel sind selbstverständlich auf das 
Erscheinungsbild und die Markeninhalte der Küchengilde 
abgestimmt. Alles über die Grundlagen unserer Kommu-
nikation und die klassischen Werbemittel finden Sie in der 
Basis-Werbefibel (ab Seite 39). 
Sollten Sie noch Fragen haben, dann können Sie gerne die 
Onlinemarketing-Kollegen unter der Telefonnummer 
030 / 2 93 47 09 - 65 anrufen, oder Sie schreiben eine 	
E-Mail an onlinemarketing@kuechengilde.de.

Werbung auf allen Kanälen

E I N L E I T U N G  |  ALLGEMEINE INFORMATIONEN
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I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N 

Eine komplette Homepage mit vielen Themen rund um 
Küchen – für den einfachen Start ist der Individuelle-Home-
page-Baukasten (IHB) bereits mit vielen Inhalten gefüllt: 
Startbild, Küchengalerie, Marken, Leistungen, Küchennach-
richten, Google-Maps. Fügen Sie nur noch eine Ansicht 
Ihres Küchenhauses und Ihres Teams hinzu – fertig ist Ihre 
Internetseite! Die Kollegen vom Onlinemarketing erstellen 
passende Texte und unterstützen Sie bei der Individualisie-
rung!

Sie können alle Seiteninhalte ganz nach eigenen Wünschen 
umgestalten oder neue hinzufügen. Bieten Sie neben Kü-
chen bspw. auch noch Schlafzimmer oder Bäder an? Alles 
möglich im IHB! Die einfache Bedienstruktur macht es sehr 
leicht, etwas zu verändern, z.B. ein Banner auf der Startseite 
einzustellen oder Videos einzubinden. Die zugespielten Kü-
chennachrichten bringen zusätzliche Aktualität auf die Seite. 

Der IHB stellt Ihnen eine Reihe von Bausteinen zur Verfügung. 
Diese Seiten-Vorlagen sind auf bestimmte Funktionen zuge-
schnitten. Dazu gehören die Bildergalerie, der Angebots-
Baustein, der Kochkurs-Baustein und mehr. Blättern Sie 
einmal ab Seite 21. Dort werden die verschiedenen Seiten-
Typen vorgestellt.

Der IHB wird technisch und gestalterisch ständig weiterent-
wickelt. Er sorgt für eine Homepage, die sich automatisch 
an Geräte und Bildschirmgrößen anpasst. Das System ist 
außerdem mit Google My Business gekoppelt, sodass Sie 
auch in Google Maps gelistet werden. 

Fragen dazu? 

Rufen Sie uns einfach an unter: 
030 / 2 93 47 09  -  65 oder senden Sie eine E-Mail an: 
onlinemarketing@kuechengilde.de.

Individueller-Homepage-Baukasten: 
Begeisterung auf einen Klick
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I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N  |  LAYOUTVARIANTEN

 Layoutvariante A  Layoutvariante B 

Beispiele zur Layoutvariante A finden Sie bei folgenden 
Kollegen:

 www.kuechen-finsterwalde.de 

 www.kuechen-luegde.de 

Beispiele zur Layoutvariante B finden Sie bei folgenden 
Kollegen:

 www.ganderkesee-kuechen.de 

 www.kuechen-offenau.de 
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 Layoutvariante C  Layoutvariante D 

Beispiele zur Layoutvariante C finden Sie bei folgenden 
Kollegen: 

 www.kulinario-kuechen.de 

 www.gerdum-kuechen.info 

 www.kuechenstudio-kaina.de 

Beispiele zur Layoutvariante D finden Sie bei folgenden 
Kollegen: 

 www.kuechenschwandorf.de 

 www.guteswohnen-mueller.com 
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Der IHB stellt Ihnen eine Reihe von Bausteinen kostenfrei aus dem Werbebudget zur 	
Verfügung wie z.B.:

→ 	� Nachrichtenbaustein
	 Nachrichten rund um das Thema Küche

→ 	�� Bildergalerie
	 Präsentation von Bildern

→ 	�� Veranstaltungsbaustein
	 z.B. Kochkurse inkl. Anmeldemodul

→ 	� Aktionsbanner
	 Schaltfläche auf der Startseite, um einzelne Inhalte oder Aktionen hervorzuheben

→ 	�� Terminbaustein
	 Modul zur Annahme von Terminanfragen

→ 	� Angebote/Produkte
	 Bewerben von Musterküchen auf der Homepage und www.kuechen-abverkauf.de

Die Bausteine

I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N  |  BAUSTEINE
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I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N  |  BAUSTEINE

 Nachrichtenbaustein 

Wechselnde Inhalte rund um das Thema Küche sorgen dafür, dass Ihre Seite immer aktuell ist. So 
etwas kostet von Woche zu Woche viel Geduld und Zeit. Darum bietet dieser Baustein immer wie-
der neue und aktuelle Nachrichten. Das freut nicht nur Ihre Kunden, sondern auch Suchmaschinen 
wie z.B. Google.
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 Bildergalerie 

Sind Sie mit unserer Arbeit
zufrieden?

Dann geben Sie uns doch eine Bewertung
bei Google my Business!

Küchenstudio DETKEN
in Ganderkesee

Online Küchenplanung – vorab: Wer möchte, kann sich schon einmal
zu Hause mit seiner neuen Küche beschäftigen! Hier geht es zu unserem
Online-Planer!
Online sind wir nicht nur auf dieser Internetseite. Sie finden uns auch auf
Facebook und Instagram.
Seit über 30 Jahren sind wir mit unserem inhabergeführten Küchen-
Fachgeschäft DETKEN für unsere Kunden da: in der Gemeinde
Ganderkesee im Ortsteil Schierbrok. Ob eine junge moderne Küche,
grifflos oder eine klassische Landhausküche bekommen Sie genau die
Küche, die Sie möchten und brauchen. Eine sehr persönliche Beratung
und Planung, eine solide, gebrauchsfertige Montage – das alles erhalten
Sie bei uns aus einer Hand, inklusive unserem hauseigenen
Kundendienst.

Angebot und Service:
+ Individuelle Einbauküchen von Markenherstellern

+ detaillierte Angebote mit Perspektiven

+ Montage durch eigene Küchenmonteure

+ Meister-Handwerksbetrieb

+ Küchenumbau und Renovierung

+ Handwerker Terminservice inkl. Rundumsorglospaket

Online bequem von zu Hause

Bei der Online-Beratung sitzen Sie bequem zu Hause vor Ihrem Laptop
oder Rechner und bekommen kurz vor Beratungsbeginn einen Link zur
Beratung. Am Ende der Beratung erhalten Sie ein ausführliches Angebot
inklusive Perspektiven und Grundriß. Dies ist ein einfaches,
unkompliziertes und kostenfreies Angebot vom Küchenstudio DETKEN.

DETKEN in Ganderkesee: das ganz persönliche Küchenstudio.
Kommen Sie einfach vorbei, besuchen Sie unsere Küchenausstellung
und sehen Sie sich um – wir beraten Sie gerne und unverbindlich und
freuen uns auf Ihren Besuch. Gerne holen wir Sie vom Bahnhof ab!

Unsere Küchenhersteller sind u.a.:
+ nobilia

+ Häcker Küchen

+ Nolte

+ Schüller

+ Ballerina Küchen

Unser Online Planer
Wer möchte, kann sich schon einmal zu Hause mit seiner neuen Küche
beschäftigen

Schauen Sie auch gerne auf unserer
Facebook-Seite vorbei
Auf Facebook posten wir in regelmäßigen Abständen Fotos von unseren
Küchen

Nachricht 2 / 7

Küchendesign-Trends
Lamellenwände als Raumteiler

Nachricht 3 / 7

Ofen statt TV gucken
Küche in ganz neuer Form

Nachricht 4 / 7

Genuss neu definiert
Siemens studioLine iQ700 Backofen
mit starkem Design und
intelligenten Funktionen

• • • • • • •

Impressum
Datenschutz

Website teilen

teilen

tweet

pin it

mail

Instagram

Küchenstudio DETKEN GmbH
Nutzhorner Landstraße 45
27777 Ganderkesee
Telefon: 04223 / 707560 | E‑Mail
Impressum  | Datenschutz

Küchen & Trends Angebote Hersteller Leistungen Über uns Kontakt
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/

Beispiel Layoutvariante D

Beispiel Layoutvariante B

Interessante Bilder sind immer ein guter Blickfang. Sie zeigen Ihre Arbeit und präsentieren 
die Atmosphäre der Ausstellung. Es gibt verschiedene Möglichkeiten:
1.	�Die Vorher-Nachher-Fotos. Sie illustrieren überzeugend, was man aus einer Küche ma-

chen kann.  
2.	�Ihr eigenes Foto-Album. Hier sammeln Sie Fotos von Ihrer Ausstellung und von Ihren 

fertiggestellten Kundenküchen.
3.	�Raffinierte Detaillösungen. Auch hier können Sie mit wenigen Klicks beliebig viele Bilder 

platzieren. Sie zeigen anhand Ihrer Referenzen, wie besondere Lösungen aussehen 
können.
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I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N  |  BAUSTEINE

 Veranstaltungsbaustein 

Für eine Kochkurs-Aktion ist dieser Baustein das ideale „Schwarze Brett“. Die Einladung, das An-
meldeformular und sogar die verbliebenen freien Plätze oder Ihre Tipps für die Teilnehmer stehen 
kompakt im Netz. Wen immer Sie persönlich einladen möchten: Der Hinweis auf Ihrer Homepage 
genügt.
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 Aktionsbanner 

Hier können Sie eine Aktionsfläche einsetzen, um bereits auf der Startseite Ihrer Homepage auf 
etwas Besonderes hinzuweisen. In der Fläche kann dabei ein Link platziert werden, z.B. auf eine 
eigene Unterseite oder auf eine andere Homepage.

Sind Sie mit unserer Arbeit
zufrieden?

Dann geben Sie uns doch eine Bewertung
bei Google my Business!

Küchenstudio DETKEN
in Ganderkesee

Online Küchenplanung – vorab: Wer möchte, kann sich schon einmal
zu Hause mit seiner neuen Küche beschäftigen! Hier geht es zu unserem
Online-Planer!
Online sind wir nicht nur auf dieser Internetseite. Sie finden uns auch auf
Facebook und Instagram.
Seit über 30 Jahren sind wir mit unserem inhabergeführten Küchen-
Fachgeschäft DETKEN für unsere Kunden da: in der Gemeinde
Ganderkesee im Ortsteil Schierbrok. Ob eine junge moderne Küche,
grifflos oder eine klassische Landhausküche bekommen Sie genau die
Küche, die Sie möchten und brauchen. Eine sehr persönliche Beratung
und Planung, eine solide, gebrauchsfertige Montage – das alles erhalten
Sie bei uns aus einer Hand, inklusive unserem hauseigenen
Kundendienst.

Angebot und Service:
+ Individuelle Einbauküchen von Markenherstellern

+ detaillierte Angebote mit Perspektiven

+ Montage durch eigene Küchenmonteure

+ Meister-Handwerksbetrieb

+ Küchenumbau und Renovierung

+ Handwerker Terminservice inkl. Rundumsorglospaket

Online bequem von zu Hause

Bei der Online-Beratung sitzen Sie bequem zu Hause vor Ihrem Laptop
oder Rechner und bekommen kurz vor Beratungsbeginn einen Link zur
Beratung. Am Ende der Beratung erhalten Sie ein ausführliches Angebot
inklusive Perspektiven und Grundriß. Dies ist ein einfaches,
unkompliziertes und kostenfreies Angebot vom Küchenstudio DETKEN.

DETKEN in Ganderkesee: das ganz persönliche Küchenstudio.
Kommen Sie einfach vorbei, besuchen Sie unsere Küchenausstellung
und sehen Sie sich um – wir beraten Sie gerne und unverbindlich und
freuen uns auf Ihren Besuch. Gerne holen wir Sie vom Bahnhof ab!

Unsere Küchenhersteller sind u.a.:
+ nobilia

+ Häcker Küchen

+ Nolte

+ Schüller

+ Ballerina Küchen

Unser Online Planer
Wer möchte, kann sich schon einmal zu Hause mit seiner neuen Küche
beschäftigen

Schauen Sie auch gerne auf unserer
Facebook-Seite vorbei
Auf Facebook posten wir in regelmäßigen Abständen Fotos von unseren
Küchen

Nachricht 2 / 7

Küchendesign-Trends
Lamellenwände als Raumteiler

Nachricht 3 / 7

Ofen statt TV gucken
Küche in ganz neuer Form

Nachricht 4 / 7

Genuss neu definiert
Siemens studioLine iQ700 Backofen
mit starkem Design und
intelligenten Funktionen

• • • • • • •

Impressum
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tweet
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mail
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Küchenstudio DETKEN GmbH
Nutzhorner Landstraße 45
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Impressum  | Datenschutz
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Beispiel Layoutvariante B
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I N D I V I D U E L L E R - H O M E P A G E - B A U K A S T E N  |  BAUSTEINE

 Terminbaustein 

Ermöglichen Sie Besuchern gleich auf Ihrer Homepage, unverbindlich eine Anfrage zu einem 	
Beratungstermin abzusenden. In dem Formular können Interessenten einen Wunschtermin ange-
ben und einen Kommentar als Freitext formulieren. Die Anfrage erhalten Sie an die von Ihnen 	
angegebene E-Mail-Adresse und können dem Interessenten so ggf. gleich den angefragten Termin 
zur Küchenplanung bestätigen oder einen Ausweichtermin vorschlagen.

Beispiel Layoutvariante B
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 Angebote/Produkte 

Bewerben Sie mit diesem Baustein Ihre Ausstellungsküchen oder -geräte, um den Abver-
kauf anzukurbeln. Das Angebot erscheint gemäß Ihren Einstellungen nicht nur gleich auf 
Ihrer Startseite, sondern auch z.B. auf www.kuechen-abverkauf.de.

Beispiel Layoutvariante C
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M A R K E N A U F T R I T T  |  DACHSEITE

Eine starke Marke erleichtert den Erfolg. Die Dachseite der Küchengilde beinhaltet und vertieft sämtliche 
Kernaussagen und Markeninhalte, für die wir stehen: Erstklassige Beratung, höchste Individualität, perfekten 

Service  1 . Das typische und hochwertige Erscheinungsbild garantiert, dass die Küchengilde in allen Medien 
sofort wiedererkannt wird – auch wenn überregional für die Gruppe Werbung gemacht wird. 

 1  1 

 3 

 3 

 www.kuechengilde.de 
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Die Küchenmarken werden vorgestellt  2  und machen Appetit auf mehr. Die Verlinkung mit den Social-Media- 

Auftritten der Gruppe  3  macht die Seite für die Suchmaschinen attraktiver. Und über die Händlersuche  4  
sind auch Sie mit der Dachseite verlinkt, was wiederum die Auffindbarkeit Ihrer Homepage bei den Suchma-
schinen verbessert.

 2 

 3 

 3 

 4 

 www.kuechengilde.de 
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M A R K E N A U F T R I T T  |  SOCIAL MEDIA

Der Social-Media-Auftritt – weniger Arbeit für Ihren eigenen Social-Media-Auftritt durch die kostenfreien Inhalte der Gruppe. 
Einmal mehr im Internet vertreten ist die Gruppe für alle Partnerhaus-Kollegen mit dem Social-Media-Auftritt bei Facebook und 
Instagram. Mit monatlich 6 Posts zu unterschiedlichen Küchenthemen ist Aktualität garantiert und alles für Ihre eigene Facebook-
Seite und/oder Instagram nutzbar.

1 2

 Facebook und Instagram 

Facebook

1  	Startseite

2  	Bildwelt

3  	�Hashtags: Schlagwörter, passend 
	� zum Beitrag, die mit # (Raute) 	

gekennzeichnet werden. Hashtags 
werden genutzt, um bestimmte 	
Themen oder Inhalte in sozialen 	
Netzwerken auffindbar zu machen.
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Wie kann ich die Inhalte für meinen eigenen Social Media-
Auftritt nutzen? Jetzt ganz einfach und kostenfrei aus dem 
Werbebudget! Alle Posts finden Sie im Intranet unter: 
 Online → Facebook & Instagram 

Noch schneller und einfacher? Nutzen Sie die Steuerung über 
unseren Partner Doorboost. So erhalten Sie automatisch sämtliche 
Posts auf Ihrem Facebook-Account, ohne dass Sie etwas tun 
müssen. Selbstverständlich wird bei den Hersteller-Posts darauf 
geachtet, dass nur die erscheinen, mit denen Sie auch zusam-
menarbeiten.
Interesse? Sprechen Sie einen Kollegen vom Onlinemarketing an.

Instagram

3
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R E I C H W E I T E  |  SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

Verbessern Sie durch Suchmaschinenoptimierung 
Ihre Platzierung bei Google & Co

Der Individuelle-Homepage-Baukasten hat bereits alles an 
Bord, was Sie brauchen, um mit Ihrer Homepage bei Such-
maschinen wie Google weit oben gelistet zu werden. 

SEO (Search Engine Optimization) 
= Suchmaschinenoptimierung

Ein etwas missverständliches Wort, denn gemeint ist nicht 
die Optimierung der Suchmaschine, sondern Ihrer Home-
page. Ging es früher ausschließlich um Schlüsselwörter, 
entscheiden heute viele Faktoren, ob Ihr Webauftritt bei 
Suchmaschinen auf den vorderen Plätzen gelistet wird. 

Wesentliche Kriterien sind:

Relevanz des Seiteninhalts: Bei der Relevanzuntersu-
chung ermitteln Suchmaschinen die Häufigkeit der Schlüssel-
wörter und deren Verteilung im gesamten Seiteninhalt. Hierzu 
zählen auch Links und Fotos. Es macht also Sinn, Bilder vor 
dem Hochladen entsprechend zu benennen und aussage-
kräftige Bildunterschriften hinzuzufügen.

Rückverlinkungen: Je mehr Internetseiten einen Link zu 
Ihrer Homepage aufweisen, desto besser. Wenn dies häufig 
aufgerufene Seiten im Internet sind, ist es noch besser. 
Nutzen Sie den Verlinkungsbaustein, um selbst einen Link zu 
setzen und im Gegenzug verlinkt zu werden. Tragen Sie sich 
in örtliche Branchenverzeichnisse ein, z.B. auf der Homepage 
Ihres Ortes.

Letztendlich führen aber alle Links, die auf Ihre Homepage 
zurückführen, dazu, Sie in der Platzierung weiter nach vorne 
zu bringen, z.B. auch die Links von Ihren Posts bei facebook.

Aktualität: Suchmaschinen stufen regelmäßig veränderte 
Internetseiten als qualitativ besser und wichtiger ein, da diese 
vermutlich aktuelle Informationen enthalten. Schon kleine 
Änderungen bewirken diesen positiven Effekt, wie das Hoch-
laden eines neuen Fotos einer Küche. 

Im IHB sind Struktur, Programmierung und Funktionen so 	
angelegt, dass sie den Suchmaschinen entgegenkommen. 	
Auf Wunsch steht ein Link zur Matomo-Zugriffsstatistik bereit, 
die Ihnen detaillierten Einblick in Ihre Seitenzugriffe bietet. Der 
IHB kann auch mit Google My Business gekoppelt werden, 
sodass Sie automatisch in Google Maps gelistet werden. Die 
Bewertungen, die Sie hier erhalten, haben ebenfalls Einfluss 
auf die Auffindbarkeit Ihrer Homepage. Mehr dazu auf den 
folgenden Seiten. 

Falls Sie Fragen zur Suchmaschinenoptimierung haben, 
wenden Sie sich einfach an die Kollegen vom Online-
marketing. Tel.: 030 / 2 93 47 09 - 65



33

R E I C H W E I T E  |  GOOGLE

 Google Ads 

Zusätzliche Werbung durch Google Ads: Google bietet Ihnen 
mit Google Ads eine gute Möglichkeit, mit der Sie Ihre Sicht-
barkeit im Internet schnell und bequem erhöhen können. 
Jederzeit nach Bedarf und mit Sofortwirkung.
→ Kampagnen sind einfach zu bedienen.

Ihr Google Ads können Sie ganz einfach über Ihren Google 
my Business Account bedienen. 
 www.google.de/adwords/express  

Zu beiden Themen bietet ein Kollege mehrmals im Jahr ein 

Webinar an. 

 Google My Business 

Neben dem eigenen Webauftritt werden auch Dienste wie 
Google My Business immer wichtiger. Der IHB ist bestens 
vorbereitet und kann mit Google My Business gekoppelt 
werden. 
So können z.B. Name, Adresse und Telefonnummer oder
auch Daten wie der Karteneintrag und die Öffnungszeiten 
ggf. übernommen und aktualisiert werden, wenn Sie diese im 
IHB ändern. 
Und wenn Sie den Account selber pflegen möchten, werden 
Sie als Administrator eingetragen. Die Kollegen aus dem On-
linemarketing unterstützen Sie dabei und zeigen Ihnen alles, 
was Sie dazu wissen müssen. 
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R E I C H W E I T E  |  DOORBOOST

Was ist Doorboost?

Doorboost ist seit 2014 die führende Onlinemarketing-Platt-
form für den lokalen Fachhandel im Küchen-, Möbel- und 
Geräteherstellermarkt. Mehr als 2500 Handelspartner 
nutzen Doorboost, um digitale Werbekampagnen kanal-
übergreifend im lokalen Markt an die richtige Zielgruppe 
auszuspielen. So werden die passenden Interessenten zum 
optimalen Zeitpunkt mit dem idealen Angebot erreicht.

Warum ist Onlinemarketing 
so wichtig?

87% Ihrer potenziellen Neukunden informieren sich heut-
zutage online, bevor der Besuch in Ihrem Geschäft erfolgt. 
Digitale Präsenz und die Fähigkeit, den Kunden zum 
optimalen Zeitpunkt während der Kaufentscheidung errei-
chen, sind somit wichtiger als je zuvor.
Doorboost stellt Ihnen eine leistungsstarke Plattform zur 
Verfügung, die eine einfache Buchung von kosteneffizienten 
Werbekampagnen und individuellen Zielseiten ermöglicht.

Was bekommen Sie von 
Doorboost?

Zielgenaue Kampagnen 
Zielgruppen werden basierend auf dem Standort,
soziodemografischen Eigenschaften und dem
Verhalten festgelegt, um Streuverluste zu minimie-
ren. 

Große Reichweiten 
Durch gezielte Verwendung mehrerer Plattformen
(z.B. Facebook, Google, Instagram, Pinterest 
u.v.m.) können Sie deutlich mehr Personen mit 
einem geringeren, genau planbaren Budgeteinsatz 
erreichen.

Vollständige Messbarkeit 
Der Erfolg Ihrer Werbekampagnen und das Verhal-
ten der Zielgruppen nach dem Sehen der Werbung 
werden gemessen und ausgewertet. So sind Sie 
stets informiert.

Service 
Mit der Buchung von Kampagnen mit Doorboost
bekommen Sie einen persönlichen Ansprech-
partner zur Seite gestellt, der Ihnen jederzeit für 
Fragen zur Verfügung steht.



35

So funktioniert Doorboost

Buchung und Ablauf 
Bei der Buchung Ihrer Werbekampagne legen Sie den Start-
zeitpunkt, das Budget und die Dauer Ihrer Werbe-
kampagne fest. Sie können Ihre Kampagne zudem jederzeit 
pausieren und Ihr Werbebudget anpassen.

Auswertungen und Ergebnisse 
Während Ihre Kampagne läuft und zum Ende Ihrer 
Kampagne erhalten Sie eine Auswertung, die Kennzahlen 
zu folgenden Bereichen enthält:
* Budget
* Erreichte Personen
* Klicks zu Ihrer Homepage
* Neue Social-Media-Fans

Ausspielung und Optimierung 
Nach der Buchung müssen Sie sich um nichts Weiteres 
kümmern. Doorboost spielt Ihre Kampagne im direkten 
Umkreis zu Ihrem Geschäft an die ideale Zielgruppe aus 
und optimiert die Kampagne anhand Ihrer Ziele. Bei Fragen 
können Sie sich stets an Ihren Ansprechpartner wenden.

Was macht Doorboost 		
besonders?

Spezialisierung: 
Doorboost wurde speziell für den Küchen-, Möbel- und 
Gerätemarkt konzipiert und entwickel, kennt Ihren Markt und 
Ihre Kunden.

Automatisierung: 
Doorboost spielt Ihre Kampagnen automatisiert aus – im 
Gegensatz zu teuren Agenturen und Wettbewerbern bleiben 
Ihre Kosten damit unter Kontrolle.

Multimedialität: 
Mit Doorboost steuern Sie multimediale Kampagnen von 
einer einzigen Plattform aus – ganz ohne mehrere Accounts 
bedienen zu müssen.

Transparenz: 
Mit Doorboost werden alle Kampagnen anhand Ihrer Ziele 
vorbereitet. Doorboost macht transparent, welche Ergeb-
nisse Ihre Kampagne erzielt.

R E I C H W E I T E  |  DOORBOOST

3
Monate Laufzeit

-
1.500 € 

Werbebudget

6
Monate Laufzeit

-
3.000 € 

Werbebudget

12
Monate Laufzeit

-
6.000 € 

Werbebudget
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P L A T T F O R M E N 

Plattformen

Leistungen und Angebote von Internetanbietern finden stetig 
wachsenden Interessentenzuspruch. Dahinter steckt keines-
wegs immer eine spezifische Kaufabsicht. In überraschend 
vielen Fällen werden Inspirationen erwartet oder Beratungs-
kompetenz. Dafür ist das Netz so selbstverständlich gewor-
den, wie es früher einmal das Telefonbuch war. 

Um Interessenten auf sich aufmerksam zu machen, gibt es 
neben einer eigenen ansprechenden Internetseite noch viele 
andere Möglichkeiten. Entscheidend für den Erfolg ist hier 
das gute Zusammenspiel. 
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 Küchenkompass 

Der Küchenkompass bietet aktuelle Informationen und 
Interessantes zum Thema Küche. Auch werden hier Ihre 
Abverkaufs- und Musterküchen angezeigt, die Sie in den IHB 
eingestellt haben. In der Orts- und PLZ-Suche kann der Inte-
ressent zudem seinen örtlichen Küchenpartner finden. Auch 
diese Informationen werden für Sie ganz bequem direkt aus 
dem IHB generiert. Mit Text und Bild wird Ihr Küchenhaus 
kurz beschrieben. 
Neben der Adresse und Ihrem Leistungsspektrum darf der 
direkte Link auf Ihre Seite natürlich nicht fehlen.
 → www.kuechenkompass.com 

 Abverkaufsküchen 

Das Abverkaufsküchen-Portal wurde als Anlaufpunkt für alle 
Internetnutzer geschaffen, die sich speziell für Abverkaufskü-
chen und Musterküchen interessieren. Hier finden Interessen-
ten neben den aktuellen Abverkaufsküchen auch Informatio-
nen und Tipps passend zum Thema.
Der Vorteil ist klar: Es wurde eine weitere Plattform geschaf-
fen, auf der Sie Ihre Abverkaufs- und Musterküchen kosten-
frei und ohne zusätzlichen Aufwand anbieten und präsentie-
ren können. Das bedeutet, wenn Sie eine Küche auf Ihrem 
IHB einstellen, wird diese auch auf dem Küchenkompass 
und dem Abverkaufsküchen-Portal angezeigt. Ein Schritt, viel 
Wirkung.
 → www.kuechen-abverkauf.de 
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G E S C H Ä F T S A U S S T A T T U N G  |  DRUCKSACHEN

 Briefpapier 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten.
Größe DIN A4

 Visitenkarte 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontakt-
daten. Auf Wunsch kann die Rückseite mit einem 
Küchengilde-Motiv bedruckt werden (3 Rückseiten-
Varianten zur Auswahl).
Maße: 85 x 55 mm
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 Briefumschläge C4 

Größe C4 (für DIN A4 Blätter). Hochformat mit Fenster, Querformat ohne Fenster. Individualisierung möglich.

 Briefumschläge DIN lang 

Mit Fenster und ohne Fenster. Individualisierung möglich.

Milchstraße 18

76761 Glücksstadt

Milchstraße 18 

76761 Glücksstadt

Einfach im
Intranet bestellen
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G E S C H Ä F T S A U S S T A T T U N G  |  DRUCKSACHEN

 Formular “Auftragserteilung“ 

Größe DIN A4
Individualisierung möglich.

 AGB 

auf der Rückseite
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Einfach im
Intranet bestellen

 Formular “Übergabeprotokoll“ 

Größe DIN A4
Individualisierung möglich.

AGB und Formulare können Sie als 
druckfähige PDF-Datei über das 
Intranet herunterladen.

T I P P
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 Angebotsmappe 

-	Größe für DIN A4 Blätter, Füllhöhe ca. 5 mm 
-	� Lasche seitlich und unten zur Aufnahme der Blätter und einem Visitenkartenschlitz

K U N D E N B I N D U N G  |  WERBEMITTEL

Rückseite
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Einfach im
Intranet bestellen

 Skizzenblock 

-	� Vorderseite: �Millimeterpapier mit Platzhalter für Name und Datum
-	Rückseite mit Platz für Notizen
-	Größe DIN A4, 50 Blatt
-	 Individualisierung möglich
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Rückseite

Vorderseite

 

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt, www.schulz-kuechen.de

 K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E
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K U N D E N B I N D U N G  |  WERBEMITTEL

Der Ordner ist ideal für 
Kunden, die eine neue Küche 
gekauft haben, z. B. zum 
Einsortieren der Bedienungs-
anleitungen. Viele Kollegen 
nutzen diesen Ordner bei der 
Küchenübergabe.

 Ordner „Meine Küche“ 

Mit Abheftstreifen, Visitenkartentasche und Register.
Größe für DIN A4 Blätter.

 Meterstab 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten.

T I P P
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 Baumwolltasche 

Weiße Tasche mit Aufdruck. 
Vorderseite mit Küchengilde-Illustration, Küchengilde-Logo und Slogan. Rückseite mit Ihrer Adresse und Ihrem 
Firmenlogo.

Rückseite individualisiert

Einfach im
Intranet bestellen

Vorderseite

 Kochschürze 

Weiße Schürze mit dem Küchengilde-Logo. 
Auf Anfrage auch individuell mit Ihrem Firmenlogo.

Machen Sie bei einem 
Kochabend ein Gruppenfoto, 
auf dem jeder Teilnehmer eine 
Schürze trägt.

T I P P
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 Empfehlungsscheck 

Größe DIN lang, individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren 	
Kontaktdaten.

 Google-Bewertungs-Postkarte 

Übergeben Sie Ihrem Kunden direkt nach dem Kauf diese Karte und 
bitten ihn um eine (positive) Google Bewertung. Damit können Sie in 
der Google Suche nach oben kommen. 

K U N D E N B I N D U N G  |  WERBEMITTEL

 Geburtstagskarte 

Größe DIN lang, individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten.

Versenden Sie zum Geburtstag einer verkauften 
Küche diese Karte mit einem Gutschein für eine 
kostenlose Kücheninspektion.

T I P P
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Milchstraße 2, 75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647
info@mueller-kuechen.de
www.mueller-kuechen.de

Einfach im
Intranet bestellen

 Weihnachtskarte 

Größe DIN lang, individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten, Rückseite mit Backrezept und kurzem Text.
Eine Auswahl an Karten können im Intranet abgerufen werden.

 Einladungskarte 

Größe DIN lang, individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten, Innenseiten für individuellen Text.



50

 Poster 

5 verschiedene Motive
Material: Kunststoff weiß, Aufhängung durch Schnüre, Maße: 420 x 594 mm

A U F M E R K S A M K E I T  I N N E N  |  POSTER
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Einfach im
Intranet bestellen
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A U F M E R K S A M K E I T  I N N E N  |  VERKAUFSMATERIAL

 Direkt-Kataloge 

Die Direkt-Kataloge von ausgewählten Herstellern sind mit einem Küchengilde-Umschlag 
versehen. Das verstärkt zum einen die Wiedererkennung und zum anderen machen wir es 
den Kunden nicht so leicht, Preise und Küchen zu vergleichen. Auf der Rückseite finden Sie 
eine Freifläche als Platzhalter für Ihren Adressaufkleber (wichtig: Impressumspflicht!).

 Verkaufshandbücher 

Zur Unterstützung Ihrer Verkaufsgespräche bieten einige Hersteller Verkaufshandbücher an, 
die ebenfalls mit einem Küchengilde-Umschlag gestaltet sind. Heften Sie einfach Ihre bestehen-
den Verkaufsunterlagen des Herstellers in dem Küchengilde-Ordner mit der entsprechenden 
Kollektionsnummer ab.
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Einfach im
Intranet bestellen

 Küchenfibel 

Die Küchenfibel hilft Ihren Kunden, ihre neue Küche gründlich kennenzulernen. Sie gibt einen 
Überblick über die verwendeten Materialien und wie man sie am besten pflegt. Nützliche Tipps 
helfen bei der Küchennutzung und vermeiden Nachfragen oder Reklamationen. Größe DIN A5.

Schenken Sie Ihren Kunden 
beim Neukauf einer Küche eine 
Küchenfibel mit grundlegenden und 
hilfreichen Küchen-Pflegetipps.

T I P P
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 Öffnungszeitenaufkleber 

Maße: 21 x 29,7 cm

1  	 Edelstahlschild, Maße 30 x 30 cm

2  	 Fahne, Maße: ca. 1,5 x 4 m

  	� Öffnungszeitenaufkleber individuell, Maße: 21 x 29,7 cm

A U F M E R K S A M K E I T  A U S S E N  |  AUSSENBESCHRIFTUNG

 Außenbeschriftung 

Zur Ergänzung Ihrer Fassadengestaltung, damit auch hier die Wiedererkennbarkeit gewährleistet ist:
Nasenschild, Fahne und Öffnungszeitenaufkleber. 
Im Werbemittelshop bestellbar.
(Die Gestaltung der Schaufenster-Beklebung dient als Beispiel und Anregung.)

1

2

3
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Milchstraße 2 
75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647

www.schulz-kuechen.de

 Edelstahlschild 

Maße: 30 cm x 30 cm

Bitte beachten Sie die in Ihrer Gemeinde gültigen Vorschriften bezüglich der Außenwerbung. Auch 
wenn Sie z.B. das Schild auf Ihrem eigenen Grundstück anbringen, kann dies ab einer bestimmten 
Größe genehmigungspflichtig sein. Fragen Sie deshalb sicherheitshalber in Ihrer Gemeinde nach, bis 
zu welcher Größe das Schild genehmigungsfrei ist. Falls Sie ein Schild an einem fremden Grundstück 
anbringen möchten, müssen Sie vorher zusätzlich das schriftliche Einverständnis des Grundstücks-
eigentümers einholen!

A C H T U N G

 Hinweis-, Baustellen-, Gartenzaunschilder 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten bedruckt. 
Maße individuell.

Einfach im
Intranet bestellen
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K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

www.schulz-kuechen.de

www.schulz-kuechen.de

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647
www.schulz-kuechen.de

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647
www.schulz-kuechen.de

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt, Tel.: 01811 867647

Milchstraße 2, 75342 Glückstadt, Tel.: 01811 867647

K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

www.schulz-kuechen.de

www.schulz-kuechen.de

A U F M E R K S A M K E I T  A U S S E N  |  FAHRZEUGE

 Fahrzeugbeschriftung 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten. Informieren Sie sich im Büro Berlin.
(Die Gestaltung der Autobeschriftung ist beispielhaft und dient als Anregung.)
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  Nummernschildhalter  

Individuell mit Ihren Kontaktdaten und Ihrer Webadresse.

SCHULZ KÜCHEN · 75342 Glückstadt · www.schulz-kuechen.de

K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

Milchstraße 2
75342 Glückstadt
Tel.: 01811 867647
info@schulz-kuechen.de

www.schulz-kuechen.de

Einfach im
Intranet bestellen

 Anhängerbeschriftung 

Individuell mit Ihrem Firmenlogo und Ihren Kontaktdaten. 
(Die Gestaltung der Anhängerbeschriftung ist beispielhaft und dient als Anregung.)

 

Nutzen Sie die Fläche Ihrer Fahrzeuge, um 
Werbung zu machen. Geparkte Anhänger 
prägen sich ins Gedächtnis ein.

T I P P
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A U F M E R K S A M K E I T  A U S S E N  |  MAIL ING

 Küchengeschichten 

Diese Mailings erscheinen in Zeitungsform.
Maße: 313 x 510 mm, Umfang: 4 Seiten

Ihr Vorteil:
Unser Handwerker Service Plus

DAS KÜCHENJOURNAL DER KÜCHENGILDE ® -  DER KLUB DER GUTEN KÜCHEN.

Herbst 2017

Seite 4
Die erste Küche muss kein 
Vermögen kosten

Rezept:
Apfelpfannkuchen
„Münchner im Himmel“

Gewinnspiel:
Kochbuch
„Meine
neubayerische
Küche“
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Seite 3
Muss Ihre Arbeitsplatte 
hart im Nehmen sein?

Küchen-Tipps

Hausgeräte von AEG

Seite 2
Küchen-Trends
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Sie wünschen sich den 
Küchen-Komplettservice 
aus einer Hand? Dann 
sind Sie im Küchenhaus 
Jürgens genau richtig. 
Unser Plus ist eine indivi-
duelle, intensive Beratung 
mit vielen attraktiven Ideen 
– ganz gleich, ob Sie einen zusätzlichen Ess-
platz, eine ganz neue Raumaufteilung, ausge-
fallene Detaillösungen oder einfach maximalen 
Stauraum wünschen. 

Wir koordinieren bei Bedarf auch Hand-
werkerleistungen für Sie. Oder wir sprechen 
gute Empfehlungen aus. Wir stimmen Ter-
mine ab und schauen genau hin, damit am 
Ende alles bestens passt. Unsere Partner 
sind erstklassige Fachleute, auf die Sie sich 
verlassen können. Und das alles zu äußerst 
fairen Preisen. Garantiert!

Rufen Sie uns an und vereinbaren 
Sie einen Beratungstermin.

Küchenhaus Jürgens GmbH
Am Taubenfeld 47
69123 Heidelberg

info@kuechenhausjuergens.de

www.kuechenhausjuergens.de
Tel. 0 62 21 / 83 40 31

Bei einer Küche ist es wie 
beim Kochen: Die Einzel-
heiten machen das große 

Ganze erst besonders. Die 
Wahl des richtigen Pfeffers 
beispielsweise kann einem 
Gericht das gewisse Etwas 

verschaffen. Und so machen 
auch die Details eine Küche 

erst individuell und perfekt 
für den Anwender.

E I N E  K Ü C H E  I S T  E I N E  K Ü C H E ?

Pfeffer ist nicht gleich Pfeffer. 
Da gibt es weißen, schwarzen, 
grünen, roten. Und dann noch in 
unterschiedlichen Sorten. Zuerst 
ist es ganz einfach: Die Farben 
lassen den Reifegrad und damit 
auch die Schärfe erkennen. 

Grüner Pfeffer und schwarzer Pfeffer bestehen unreif ge-
ernteten Pfefferbeeren, der schwarze wird dabei langsam 
getrocknet und dadurch runzlig und schwarz. Sein Aro-
ma ist ausgeprägter als das von weißem Pfeffer und er 
ist weniger scharf. Echter roter Pfeffer besteht aus den 
vollreif geernteten, eben roten Beeren, die nicht geschält 
werden – dieser ist aber selten und wird meist durch die 
Beeren des peruanischen Pfefferbaumes ersetzt. Wei-
ßer Pfeffer wird vollreif geerntet und geschält. Er ist die 
schärfste Variante. 
Schwarzer Pfeffer ist bei uns in unterschiedlichen Sor-
ten erhältlich: Malabar-Pfeffer ist vollmundig mit ange-
nehmer Schärfe, ein Allround-Pfeffer, der zu allem passt. 

Tellicherry-Pfeffer hat ein warmes und nussiges Aroma 
mit intensiver Schärfe. Roter Kampot-Pfeffer überrascht 
durch seine intensive und fruchtige Schärfe. Der Sze-
chuanpfeffer, der eigentlich gar kein Pfeffergewächs 
ist, erscheint auf den ersten Biss blumig-frisch, auf den 
zweiten scharf und zitronig. Es lohnt sich, Pfeffer gezielt 
zum jeweiligen Gericht auszuwählen. So entsteht ein Ge-
schmackserlebnis mit dem gewissen Etwas.
Auch bei einer Küche lohnt es sich, genau über Details 
und Planungsfeinheiten nachzudenken. Denn was auf 
den ersten Blick nebensächlich erscheint, wird einem im 
Lauf der Küchenjahre immer mehr ans Herz wachsen. 
Sei es ein durchdachtes Lichtkonzept, ein ausziehbares 
Schneidebrett, eine gut organisierte Messerschublade 
oder eine Grillplatte – eine Küche dient den ganz individu-
ellen Vorlieben und Gewohnheiten ihres Benutzers. Wir 
von der Küchengilde können Sie mit unserer Erfahrung 
und unserem Wissen individuell beraten und viele augen-
öffnende Tipps geben. Damit schließlich eines entsteht: 
ein Küchengesamtkunstwerk mit dem gewissen Etwas.

Auf die Feinheiten 
kommt es an

DAS KÜCHENJOURNAL DER KÜCHENGILDE ® –  DER KLUB DER GUTEN KÜCHEN.

Ihr Vorteil:
Unser Handwerker Service Plus
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Seite 2
Küchen-Trends

Seite 4
Farben geben in modernen 
Küchen den Ton an

Rezept: 
„Gemüse-Ein-Topf 
mit Hähnchen“

Gewinnspiel: 
Kochbuch
„Meine 
schnellen 
Rezepte“
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Seite 3
Kochfeld und Dunstabzug 
in einem – so kocht man 
heute

Küchen-Tipps

Hausgeräte von NEFF
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Küchenhaus Stefan Preis GmbH
J.B.-Siegfried-Str. 12 a
65239 Hochheim

kuechenhaus.preis@web.de

Tel.: 0 61 46 / 60 10 05
www.kuechenhaus-preis.de

Sie wünschen sich den 
Küchen-Komplettservice 
aus einer Hand? Dann 
sind Sie im Küchenhaus 
Stefan Preis genau richtig. 
Unser Plus ist eine indivi-
duelle, intensive Beratung 
mit vielen attraktiven Ideen 
– ganz gleich, ob Sie einen zusätzlichen Ess-
platz, eine ganz neue Raumaufteilung, ausge-
fallene Detaillösungen oder einfach maximalen 
Stauraum wünschen. 

Wir koordinieren bei Bedarf auch Hand-
werkerleistungen für Sie. Oder wir sprechen 
gute Empfehlungen aus. Wir stimmen Ter-
mine ab und schauen genau hin, damit am 
Ende alles bestens passt. Unsere Partner 
sind erstklassige Fachleute, auf die Sie sich 
verlassen können. Und das alles zu äußerst 
fairen Preisen. Garantiert!

Rufen Sie uns an und vereinbaren 
Sie einen Beratungstermin.
Wir freuen uns auf Sie!

Je hektischer der Alltag 

wird und je schneller die 

Zeit vergeht, desto mehr 

Wert bekommen Dinge, 

die Bestand haben. 

Was ist Qualität? 

Was ist Lebensqualität?

G E N U S S  U N D  L E B E N S F R E U D E

Manchmal braucht es eben 
etwas länger, bis man sich 
von einem Schock erholt. Ist 
es nicht so, dass die Euphorie 
der Wirtschaftswunderjahre im 
Westen und der Nachwende-

zeit im Osten, wieder alles bekommen zu können, lang-
sam wieder abflaut? Das „Mehr“ wird heutzutage nach 
und nach von einem „mehr Wert“ ersetzt. Man hält wieder 
Maß. Man sucht wieder Qualität. Langlebig, nachhaltig, 
genussvoll. 
In einer Studie wurde der Einfluss von Genuss, Entspan-
nung und Bewegung auf die Gesundheit untersucht. Das 
Ergebnis ist nicht überraschend: Wer sich viel bewegt, ab 
und zu innehält und bewusst genießt, lebt länger. 
Zum Glück für uns alle liegt diese Hinwendung zur Qua-
lität im Trend. Gerade bei Lebensmitteln, bei Essen und 
Genuss wird der Wandel deutlich. Der schnelle Happen 
im Stehen, die reine Nahrungsaufnahme, das schlichte 
„Hungerstillen“ werden – zum Glück – verdrängt von ei-
ner wiederentdeckten Kultur des Essens, der Lust am 
genussvollen Zubereiten und Verspeisen hochwertiger 

Zutaten. Das gemeinsame Essen – ob in Familie oder 
Freundeskreis – wird wieder mehr geschätzt. Kochen 
entwickelt sich zum geselligen Erlebnis, das wenig mit 
Arbeit und viel mehr mit Freude und Geselligkeit zu tun 
hat. Dazu werden Lebensmittel gesucht und mittlerweile 
auch gefunden, die es wert sind, liebevoll und zeitauf-
wändig verarbeitet zu werden. 
Beispiel Fleisch: Zahlreiche Initiativen, zu Anfang als 
„Spinnerkreise“ verunglimpft, haben es sich zum Ziel 
gemacht, alte Haustierrassen zu züchten. Mit Erfolg: 
Schweinefleisch gibt es heute in einer Qualität und Vielfalt, 
die seinen früheren guten Ruf wieder aufleben lassen. Bei 
Geflügel geht der Trend weg von billig hin zu geschmack-
voll und selbst in Supermärkten wird mittlerweile Fleisch 
vom Weiderind angeboten, das sich natürlicher ernährt 
und bewegt hat und daher Fleisch mit zarter Struktur und 
feiner Maserung bietet. 
Auch bei Obst und Gemüse findet eine Rückbesinnung 
zu regionalen Anbietern statt. Die Wiederentdeckung al-
ter oder vergessener Sorten und Arten – wie lila Karotten, 
Spitzkohl, Rübstiel oder Bamberger Hörnchen – bereichert 
den Speisezettel ungemein. 

Alte Rezepte für ein 
neues Lebensgefühl
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Ergonomie und Wohnlichkeit 
mal puristisch!

Die Farbwelt aus Aqua-Beige, Grau und groben Holzstrukturen verleiht dieser Küche einen stilvollen Mix aus rustikalem Charme und industrial Chic. Die wandbündige Küchenzeile setzt auf 
ergonomisches Vor- und Zubereiten: Beim Kochen ist der Topfrand die Arbeitshöhe. Deshalb ist das Kochfeld um 15 cm abgesenkt. Die breiten Auszüge beherbergen griffbereit Töpfe und Pfan-
nen. Die Fronten mit eleganter Relingstange sind aus dunkelgrauer Beton-Nachbildung. Echter Beton wäre zu schwer und bei weitem nicht so pflegeleicht.

Bei den Unterschränken links und rechts ist der Farbton des Beton ein helleres Grau. Daher changiert es umso schöner. Die Schranktüren öffnen sich grifflos per Tipp-on. Auch der Backofen 
ist in ergonomischer Höhe im frei stehenden Highboard untergebracht. Solche Kommoden – auch die sogenannten Lowboards – zählen zu den neuen It-Möbel in der Küche. Individualisten lieben 
diesen wohnlichen Küchenstil, zu dem auch die versetzt angeordneten Kästchenregale beitragen.

Weiße Küchen zählen immer noch zu den beliebtesten Frontenfarben. Doch Weiß ist nicht gleich Weiß, sondern in vie-
len Nuancen möglich. Wie dieses Beispiel einer in sanft abgestuften, hellen Grautönen gehaltenen Küche zeigt. Das dezent 
cremefarbene Seidengrau kommt auf den grifflosen Fronten der freistehenden Spülinsel besonders gut zur Geltung. Im 
zarten Kontrast dazu wirken die Fronten in feiner Pinie-Montana-Nachbildung. Sie machen sich gut auf dem flächenbündig 
eingebauten Hochschrank mit vollintegrierter Kühl-/Gefrier-Kombi. 

Beim nebenstehenden Kochbereich trifft sich das Seidengrau der Fronten wieder wunderschön mit der Glasfar-
be der Kopffrei-Haube. Kaum erkennbar vereint sich das weiße Cerankochfeld darunter mit der nur 16 mm dünnen 
Slimline-Arbeitsplatte. Praktische Auszüge und Stauraum für Wein stehen im versetzt positionierten Unterschrank zur 
Verfügung. 

Die weiße Schiebetür dazwischen spart nicht nur Platz, sondern ist auch eine sehr elegante Lösung für den Zutritt 
zum Hauswirtschaftsraum. Der wohnliche Charakter dieser Küchengestaltung wird durch die ornamentale Tapete noch 
unterstrichen. Die übrigen Wandflächen sind zurückhaltend in Betongrau tapeziert.

Kücheneleganz – mit weißen Einbaugeräten

3

Mehr über NEFF und HOME CONNECT  
unter neff-home.com/de

KOCHEN VERBINDET
ENTDECKE NEUE MÖGLICHKEITEN  
MIT HOME CONNECT

Mit Home Connect können Backofen, Kühl-
schrank, Dunstabzugshaube und Co. per 
WLAN verbunden und via Smartphone,  
Tablet oder Sprachbefehl gesteuert werden.

Kochen macht einfach noch mehr Spaß mit 
NEFF-Geräten, die sich von überall intuitiv  
bedienen lassen.

88019_neff_NAT_anzeige_HC_NC_gedk_273x94_26L_RZ0.indd   1 09.10.18   12:23

Küchen- 
Tipps
Reinigung muss sein

So pflegen Sie 
Ihre Küchenspüle

In jeder Küche ist die Spüle der mit 
Abstand am häufigsten genutzte Ar-
beitsbereich. Doch das Spülbecken gilt 
auch als diejenige Zone, in der sich die 
meisten Keime und Bakterien tummeln. 
Wen wundert‘s, wird hier doch nicht nur 
kochend heißes Nudelwasser abgegos-
sen, sondern auch Fleisch und Fisch ge-
waschen oder Teigschüsseln ausgespült. 
Regelmäßiges Säubern ist daher unab-
dingbar.

Küchenspülen aus Edelstahl sehen 
sowieso sehr schnell unansehnlich aus. 
Jeder Wassertropfen hinterlässt hier so-
fort seine Kalkspuren. Umso häufiger 
muss man bei diesem Material Hand 
anlegen. Gegen Kalk hilft zum Beispiel 
der Einsatz von Essig. Essig löst Verkal-
kungen und Ablagerungen auf dem Edel-
stahl. Kaffeeflecken lassen sich mit et-
was Backpulver entfernen, Verfärbungen 
durch schwarzen Tee gehen mit Natron 
weg. Um Kalkflecken vorzubeugen, hilft 
nur eins: Trocknen Sie das Spülbecken 
am besten gleich nach Gebrauch mit 
einem eigens dafür bestimmten Tuch ab.

Kalkflecken fallen auf weißen Kera-
mikspülen gar nicht auf, dafür aber alles 
andere, das färbende Spuren hinterlässt – 
vom Petersiliengrün, das hier gewaschen 
wurde, bis zum Teein, das sich am liebsten 
am Abfluss festsetzt. Verwenden Sie die 
rauhe Seite eines Topfschwamms und Ihr 
Geschirrspülmittel, um solche Flecken zu 
beseitigen. Gegen Kalk hilft ebenso Essig-
reiniger. Metallabrieb von Töpfen lässt sich 
mit etwas Scheuermilch und besonders 
gut mit Glaskeramikreiniger entfernen.

Mit dem Franke Box Center sind alle Küchenhelfer immer griffbereit

Spüle und Küchenzubehör als 
formschöne Einheit

befindet sich ein zweites, schmaleres Becken 
mit einer Abdeckung. Im sogenannten Nacht-
Modus, wenn also am Box Center keine Kü-
chenarbeiten stattfinden, ist das Zubehör – 
bestehend aus Abtropfbecken, Messerblock, 
Schneidebrettern und Geschirr-Abtropfgitter 
– platzsparend im kleineren Becken der Edel-
stahlspüle unsichtbar verstaut. Im Tag-Modus 
lassen sich nur die Küchenhelfer entnehmen, 
die gerade zur Speisenzubereitung benötigt 
werden. Damit erhält der Nutzer auch vorüber-
gehend die Möglichkeit, über dem großen Be-
cken eine Arbeitsfläche mit Schneidebrettern 
und Abtropfbecken zu schaffen: das Hauptbe-
cken wird im Handumdrehen zu einer zusätz-
lichen Arbeitsfläche umfunktioniert. 

Das Franke Box Center ist für alle diejeni-
gen die perfekte Lösung, die reibungslose Ar-
beitsabläufe in der Küche zu schätzen wissen 
– von der Vorbereitung über den Kochvorgang 
bis hin zur Reinigung. Und wenn man nicht 
kocht, ist alles sicher, hygienisch und unsicht-
bar aufbewahrt. Dazu überzeugt die Neuheit 
durch ihr formschönes Design bis ins Detail, 
das die Küchenspüle auch optisch aufwertet. 
Dies zeigt sich beispielsweise an der perfekt 
abgerundeten Abdeckkappe des Abflusses.

Unter dem Leitspruch „Organisation per-
fektioniert“ präsentierte Franke im Rahmen 
der Küchenmeile 2018 das neue Franke Box 
Center. Dabei handelt es sich um ein cle-
veres Ordnungssystem, das Spüle und Kü-
chenzubehör zu einer kompakten, formschö-
nen Einheit verbindet. Das Besondere daran: 
Die wichtigsten Küchenhelfer, die für die Zu-
bereitung von Speisen benötigt werden, sind 
direkt an der Spüle immer griffbereit.

In einer gut organisierten Küche sitzt jeder 
Handgriff. Dabei gilt bei Franke: Je besser die 
Küchenkomponenten aufeinander abgestimmt 
sind, desto reibungsloser gelingen die täglichen 
Abläufe. Je mehr Komfort sie bieten, desto 
angenehmer ist die Küchenarbeit. Das neue 
Franke Box Center greift diese Philosophie auf 
und perfektioniert sie im Bereich der Spüle. So 
sind die wichtigsten Küchen-Accessoires, die 
zur Zubereitung von Speisen benötigt werden, 
direkt an der Spüle immer griffbereit. 

Mit einer gesamten Breite von 860 mm ist 
das Franke Box Center eine äußerst kompakte 
Lösung. Sie passt in jeden klassischen 90 cm 
breiten Unterschrank und kann problemlos 
auch nachträglich eingebaut werden. 

Der Aufbau des Franke Box Center ist gut 
durchdacht: Neben der großen Edelstahlspüle 

Das Hauptbecken lässt sich beispielsweise mit 
einem Schneidebrett im Handumdrehen zu ei-
ner zusätzlichen Arbeitsfläche umfunktionieren. 

Im Nacht-Modus, also wenn keine Küchenar-
beiten an der Spüle stattfinden, ist das Zubehör 
ordentlich im kleineren Becken verstaut und 
nur die Messergriffe sind noch sichtbar.

Das Zubehör des neuen Franke Box Center besteht aus Abtropfbecken, Messerblock, Schneidebrettern und Geschirr-Abtropfgitter. 
Für die Speisenzubereitung lassen sich exakt nur die Küchenhelfer aus dem kleineren Becken entnehmen, die gerade benötigt werden. 
Alles andere Küchenzubehör bleibt sicher, hygienisch und unsichtbar in der Abdeckung verstaut. Fotos: Franke GmbH

Bestellen Sie bei jeder Aktion von den Küchen-
geschichten eine höhere Auflage zum Verteilen 
oder zum Auslegen bei Partnerfirmen mit.
Viele Kollegen nutzen diese Möglichkeit, um:
-	mehr potenzielle Kunden zu erreichen
-	� Präsenz zu zeigen und so in Kundenkreisen 	

im Gespräch zu bleiben

T I P P



60

A U F M E R K S A M K E I T  A U S S E N  |  ANZEIGEN

 Anzeigenvorlagen 

Beispiele für die Gestaltung von Anzeigenmotiven zu verschiedenen Themen.

Fragen Sie uns, wenn Sie 
eine Idee für Ihre neue Küche 
haben – oder eine brauchen! 
Wir planen und realisieren 
Ihre persönliche Küche.

Milchstraße 18
76761 Glücksstadt
Tel.:	 07270/740407
info@schulz-kuechen.de
www.schulz-kuechen.de

Milchstr. 18, 76761 Glücksstadt
Tel.:	 07270/740407
info@schulz-kuechen.de
www.schulz-kuechen.de

K Ü C H E N  F Ü R  A N S P R U C H S V O L L E

Milchstraße 1
93345 Glücksstadt
Tel: 09448 / 920950
www.schulz-kuechen.de

ÖFFNUNGSZEITEN:
Mo-Fr 08:00 - 18:00
Samstag 08:00 - 13:00

 SCHAU- 
 SONNTAG 
 XX.XX.XX 

Sie hätten Freude daran, 
uns für einige Stunden in der 
Woche zu unterstützen? Dann 
melden Sie sich in unserem 
Geschäft, schreiben uns eine 
E-Mail oder rufen uns an.

Milchstr. 18, 76761 Glücksstadt
Tel.:	 07270/740407
info@schulz-kuechen.de
www.schulz-kuechen.de

GESUCHT:
FREUNDLICHE 
MITARBEITER

Milchstraße 1
93345 Glücksstadt
Tel: 09448 / 920950
www.schulz-kuechen.de

ÖFFNUNGSZEITEN:
Mo-Fr 08:00 - 18:00
Samstag 08:00 - 13:00
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 Bockständerplakat 

Nutzen Sie für Ihre Werbung z.B. auch ein Bockständerplakat vor Ihrem 
Geschäft.

 Facebook 

Platzieren Sie Ihre Anzeigen auch auf Facebook. 

GESUCHT:
FREUNDLICHE 
MITARBEITER

Sie hätten Freude daran, uns für einige Stunden in der Woche zu unter-
stützen? Dann melden Sie sich in unserem Geschäft, schreiben uns eine 
E-Mail oder rufen uns an.

Einfach im
Intranet bestellen
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ANSPRECHPARTNER 

 Verkaufsförderung Online  Verkaufsförderung Klassik 

 Onlinemarketing 

Manuela Schiller
Tel.: 030-29 34 709-23
manuela.schiller@gedk.de

Heike Blankenhorn
Tel.: 030 29 34 70 9-56
heike.blankenhorn@gedk.de

Pamela Kretek
Tel.: 030 2934709-32
pam.kretek@gedk.de

Maximilian Kares
Tel.: 030 29 34 709-58
maximilian.kares@gedk.de

Matthias Schmitt
Tel.: 030 2934709-295
matthias.schmitt@gedk.de

Caroline Timm
Tel.: 030 2934709-296
caroline.timm@gedk.de

Sonia Hafner
Tel.: 030-29 34 709-30
sonia.hafner@gedk.de

Monika Lamping
Tel.: 030 2934709-72
monika.lamping@gedk.de


